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Abstract

Syftet med uppsatsen ir att underséka vad bilderna i en tidning med yngre mélgrupp
tormedlar f6r budskap till lisaren. Den tidning som valts till undersékningen idr Julia,
vars mélgrupp ir tjejer 1 dldern 9—14 &r.

Med utgdngspunkt i den 6vergripande frigestillningen: "Hur ser ménniskorna ut
pd bilderna 1 Julia — och vad f6rmedlar detta till lisaren?”, genomfors en kvantitativ
innehéllsanalys utifrdn 28 variabler. Totalt undersoks 1 245 bilder pd ménniskor i nio
nummer av Julia frdn ar 2000-2010.

Uppsatsen utgér fran teorier framférda av bland annat Jostein Gripsrud, Nina
Huntemann och Michael Morgan, som avhandlar medias roll 1 barns skapande av
identitet.

Undersokningen visar att den typiska tjejen 1 Julia ir ung, icke-blond, har
europeiskt utseende, poserar, ler och tittar in 1 kameran. Det gér ocksa att se att
maélgruppsrepresentationen har minskat samt att idealbilden 1 Ju/iz har foérdndrats

genom dren.

Nyckelord: barn, bilder, identitet, journalistik, Julia, media, tidning.
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1. Inledning — Att pussla ihop en identitet

Allting borjade med en fundering 6ver min egen identitet. En fundering om vad det ir
som formar oss till de personer vi dr. Hur skapar vi minniskor var identitet — och vilken
roll spelar medier 1 vart skapande av oss sjilvar I det stindiga mediebrus den moderna
minniskan befinner sig 1 dr det ldtt att s1d ifrdn sig sddana frgor. Vi bombarderas av bilder
frin media i kollektivtrafiken, pa bussen, tunnelbanan, pa tidningshyllorna i affirerna, pa
flimrande tv-bilder p4 kaféer. Overallt finns media. Ingenstans gir det att koppla bort, att
stinga av medieflodet. Vi lever i medievirlden, vi dr en del av den och det vi ser, h6r och
upplever via media bidrar till den bild vi far av virlden och den identitet vi skapar at oss
sjilva (Gripsrud, 2002).

Sérskilt unga minniskor paverkas mycket av media nir de skapar sin identitet och
virldsbild. Det gir inte att 6verskatta massmedias betydelse for barn i deras vardagsliv,
skriver Huntemann och Morgan (2001:311). De budskap som media skickar ut till sina
yngre ldsare pdverkar den identitet som de yngre ldsarna skapar dt sig sjdlva och de
personer som de yngre viljer att bli. Dirfor ar det viktigt ur bdde ett journalistiskt och ur
ett allmidnminskligt perspektiv att forska om vilka budskap som media skickar ut till barn
och ungdomar.

Dirfor vill jag i den hir kandidatuppsatsen undersoka vilka bilder av ménniskor som
en tjejtidning med yngre malgrupp (tjejer upp till 14 r) formedlar till sina ldsare. Bilder
ir en sjilvklar del 1 medieutbudet (Hirdman, 2001:18) och har en stor direkthet. En bild
sdger mer dn tusen ord lyder ordspriket, trots detta ir medieforskningen huvudsakligen
textorienterad (Hirdman, 2001:18). Det finns f3 undersokningar kring tidningsbildens
betydelse och péverkan pd minniskor i allminhet och barn och ungdomar i synnerhet.

Detta dr ndgot som jag vill rdda bot pa.

1.1 Syfte

Syftet med den hir uppsatsen ir att undersoka vad bilderna i en tjejtidning med yngre
malgrupp formedlar till sina ldsare. Att jag vill titta pa just bilder 1 den valda tidningen
beror pd att tidningar av det hir slaget till stérre delen bestdr av bilder, samt pd att bilder
har en storre direkthet. Fotografier har en férméga att verka sanna och visa hur

verkligheten ir. Det gor att man som ldsare fir en stor tilltro till bilderna och littare



identifierar sig med dem, speciellt eftersom foton ocksd har férméga att skapa en illusion
av ndrhet till betraktaren (Hirdman, 2001:42—43).

Genom att undersoka de bilder som forestéller minniskor hoppas jag kunna siga
ndgot om de ideal som bilderna férmedlar till tidningens lisare.

Unders6kningar av populirkulturella bilder i tidningar dr som tidigare nimnt
ovanliga i medieforskningen, som betydligt oftare undersoker texter 1 dagstidningar,
magasin eller veckotidningar. Bilder och vad som férekommer 1 dem, si kallade
representationer av minniskor, dr dock viktiga vid identitetsbildning for sd vil vuxna som
barn och ungdomar. Som Anja Hirdman uttrycker det 1 sin doktorsavhandling T7//talande

bilder:

Visuella representationer spelar /.../ en avgérande roll f6r hur vi ser och uppfattar
sdvil omvirlden som oss sjidlva. En forstdelse av hur betydelse skapas 1 medier kan

dirfor inte bortse frin bildens betydelse. (Hirdman, 2001:18).

1.2 Val av kiallmaterial

Det finns nigra stora tjejtidningar i Sverige, varav de mest vilkinda dr Frida, Veckorevyn
och Julia. I den hir uppsatsen kommer jag att undersoka bilder 1 Julia, vilket dels beror pé
att malgruppen for tidningen dr 9—14-dringar ("Julia 4r medlem”, 2010) vilket passar syftet
med studien bra, dels pd att jag har en personlig koppling till tidningen eftersom jag
prenumererade pd den nir jag var liten. Det finns ocks3 ett stort forskningstomrum kring
gejtidningar med yngre mélgrupp, ett tomrum som jag vill hjilpa dll att fylla.

Julia kan ses som en inkorsport till andra tjejtidningar med ildre mélgrupp och vill
“bade aktivera, inspirera, informera och underhdlla” sina lisare ("Julia ir medlem”, 2010).
Men vad ir det tidningen vill inspirera och informera om? Vad ir det f6r bilder Julia
formedlar — och har tidningen férindrats genom 8ren? Formedlar Julia en annan bild av

verkligheten till tolviringar 1 dag 4n tidningen gjorde nir den grundades ar 20007

1.3 Fragestillningar

De 6vergripande frigestillningar jag arbetat utifrn 1 min undersékning ir f6ljande:

® Hur portritteras minniskor 1 bild 1 tidningen Julia?®



* Hur stor ir representationen av tidningens malgrupp, tjejer 9-14 &r, 1

bildmaterialet?

1.4 Disposition

Uppsatsen dr disponerad pé sd vis att jag forst kommer att géra en kort exposé 6ver
tidigare forskning inom dmnet, innan jag forklarar den teoretiska ramen for
undersokningen samt berittar om killmaterial, urval, metod och slutligen presenterar

resultatet och diskuterar det utifrin tidigare nimnda teorier.

2. Bakgrund/tidigare forskning

I veckopressens begynnelse var bilderna det som drog lisarna och texten var bara en
illustration och forklaring till bilden (Hirdman 2001:31). Sedan dess har saker férindrats,
men bilder innehar fortfarande en viktig roll 1 magasin och tidningar. Trots detta finns det

inte sirskilt mycket forskning om bilder i magasin och veckopress.

2.1 Genus och representation i bilder

En av de personer som forskar om genus och bilder i magasin ir Anja Hirdman. Hennes
doktorsavhandling Tilltalande bilder (2001) ir fortfarande ett av de viktigaste verken inom
forskningen om bilder 1 magasin och veckotidningar. Avhandlingen dr ocksa ett av de verk
som jag sett citeras mest 1 de kandidatuppsatser 1 nirliggande amnesomriden som skrivits
de senaste aren.

Hirdman skriver att den visuella presentationen blivit allt viktigare 1 veckopressen,
men att forskare fortfarande analyserar veckotidningarna som textuella medier i flertalet
forskningsstudier och att bilderna antingen limnas ”dirhidn eller understills textens
budskap” (Hirdman 2001:18).

I sin doktorsavhandling Ti/ltalande bilder (2001) underséker Hirdman hur min och
kvinnor framstills var f6r sig och 1 relation till varandra i Veckorevyn och Fib Aktuellzs bild-
och textmaterial. Hennes utgdngspunkt ir en fundering kring hur forestillningar om

genus produceras och hon skriver att:



Begreppet genus refererar till de historiska, sociala och kulturella betydelser som

vid en viss tid tillskrivs kategorierna man och kvinna. (Hirdman, 2001:13).

Vad det innebir att vara man och kvinna ir alltsd egenskaper som varierar 6ver tid. Sjilva
begreppet genus utvecklades enligt Hirdman for att skapa en storre forstdelse av
maktforhdllandena mellan kvinnor och min (Hirdman, 2001:13).

En annan viktig sak Hirdman utgér ifrin 1 sin avhandling dr det konstruktivistiska
medieperspektiv som sidger att de representationer av kvinnor och min som tidningarna
viljer att visa upp ir resultatet av ett aktivt urval — ett urval som har en betydelse for vilka
bilder av min och kvinnor vi ldsare far se. Det kan tyckas sjdlvklart, men hir har media en

viktig roll 1 meningsskapandet av manligt och kvinnligt. Eller som Hirdman uttrycker det:

Representationer ir en del av vdr verklighet. De aterger inte bara idéer om
kvinnor och min, utan dr ocksd med och skapar dem. Med detta perspektiv vrids

fokus frdn vad medier visar till 4z mening skapas. (Hirdman, 2001:14).

Representation 4r hur media viljer att beskriva min och kvinnor (Hirdman, 2000:109).
Det media visar paverkar hur vi ser verkligheten, och bilder 1 tidningar har féorméga att
gora olika sociala identiteter synliga. De kan privilegiera vissa sociala identiteter och helt
forneka existensen av andra (Hirdman, 2000:108). Siledes har media en oerhérd makt och

paverkan pd sin publiks identitetsbildning och sjilvkinsla.

2.2 Massmedia och ungdomars identitetsutveckling

Nina Huntemann och Michael Morgan ir medieforskare vid Suffolk University respektive
University of Massachusetts Amherst. I Handbook of children and the media skriver de om

den roll massmedia spelar 1 barn och ungdomars identitetsskapande.

All together, the massive flow of popular images, representations, and symbolic
models disseminated by the media profoundly shapes what young people think

about the world and how they perceive themselves in relation to it. (Huntemann

& Morgan, 2001:309).



Det stindiga bildflédet frin media formar vad unga minniskor tycker och tinker om
virlden — och hur de unga minniskorna uppfattar sig sjilva 1 relation tll allt de ser och
ldser om.

Massmedias betydelse f6r barns formande av identitet varierar dock 6ver tiden. Nir
barn dr riktigt smé fir de sin sjdlvuppfattning frin sina forildrar, de sm8 barnen ser sig
sjilva till och med som en f6rlingning av sina forildrar (Huntemann & Morgan,
2001:311).

Under tondren borjar barnen soka efter olika sitt att sjalvstindigt definiera sig sjilva
utanfor familjen och det dr i den hir perioden medias betydelse 6kar. Tv-tittandet 6kar,
tondringarna lyssnar mer p& musik och tondrsflickorna 1 USA képer mer dn fyra miljoner
gejtidningar per mdnad (Huntemann & Morgan, 2001:312). Detta ir en intressant aspekt
for denna uppsats eftersom malgruppen for Julia befinner sig mitt i den period dir de
borjar ta del av media 1 stérre grad och samtidigt paverkas mer av innehéllet i den media
de tar del av.

Vidare skriver Huntemann och Morgan att barn 1 sitt vardagliga liv imiterar och
kopierar de rollférvintningar pd kvinnor och mén som barnen ser 1 media. Detta har
framkommit i studier nir barnen tillfrigats om limpliga sysslor f6r pojkar och flickor
(2001:314). Huntemann och Morgan skriver ocksd att unga tonérstjejer anvinder
tondrsmagasin for att utveckla sin uppfattning om femininitet och vad det innebir att vara
kvinna. Den uppfattning tjejerna inhdmtar via media vigs sedan mot deras forildrars
ideal och uppfattningar (ibid.).

Tjejtidningarna bidrar med kénsroller och representationer av tjejer som ldsarna

antingen mdste bekrifta eller virja sig ifrdn:

Thus, they contribute to a cultural context in which girls tend to identify their
role as women as determined in part by how they please men and by their ability

to look physically appealing. (Huntemann & Morgan, 2001:314).

Huntemann och Morgan nimner ocksd att representation 1 media ir viktigt for barn och

ungdomars uppfattning om sig sjdlva. Barn som dr medlemmar av en grupp som inte syns



sdrskilt mycket 1 media, till exempel kvinnor eller personer med utomeuropeisk bakgrund,

far budskapet skickat till sig att de inte riknas sirskilt mycket 1 samhallet.

In the case of media, those who are not represented do not exist; invisibility

indicates the absence of social power. (Huntemann & Morgan, 2001:316).

2.3 Kandidatuppsatser
Det finns en hel del kandidatuppsatser om Veckorevyn och Frida och andra tjejtidningar,

men {3 av dem handlar om bilder eller om tjejtidningar med mélgruppen yngre
tondringar.

En C-uppsats som behandlar ett nirliggande omréde 4r Sirt Amrams och Cecilia
Hedquists uppsats ”Stor jaimstélldhet i litet format” (2007). Forfattarna gér en kvantitativ
och kvalitativ innehéllsanalys av Lilla Aktuellt och hur representationen av barn, tjejer,
killar och vuxna ser ut i programmet. Amram och Hedquist (2007) kommer fram till att
jamstilldheten 1 Lilla Aktuellt ir ovanligt stor och att nédstan hilften av de medverkande ar
tjejer.

Deras kvantitativa innehéllsanalys dr dock mindre 4n den studie jag har gjort till den
hir uppsatsen, s jag har inte kunnat anvinda mig av deras kvantitativa forskningsmodell

utan har blivit tvungen att skapa mig en egen.

3. Teoretisk ram och utgangspunkt

Jag har i min undersékning utgdtt frin den teoretiska uppfattning av hur medierna bidrar
till vér identitetsbildning som presenteras av bland annat Jostein Gripsrud. Gripsrud
(2002:18) skriver att media lanserar idéer om vad som ir viktigt och oviktigt 1 véra liv, s
kallad agendasetting. I boken Medickultur, mediesamhdlle (2002) presenterar Gripsrud
flera olika aspekter av medias paverkan pa vir identitetsbildning. For det forsta slér

Gripsrud fast att media 1 visentlig grad bidrar till de identiteter vi skapar it oss sjélva:

Media bidrar till att definiera verkligheten omkring oss, dirmed ocksa till att

definiera vilka vi dr. (Gripsrud, 2002:17).



Detta dstadkommer media genom det material som presenteras i tidningar, filmer,
fotografier, och som vi ser oss sjilva igenom (Gripsrud, 2002:41). Gripsrud skriver att vi
imiterar personer vi ser 1 media och hirmar deras handlingsmonster, precis som vi
imiterar och hirmar vira vinner och familjemedlemmars handlings- och
reaktionsmonster (Gripsrud, 2002:30).

Gripsrud talar dven om begreppet representation. Frn borjan betydde det "presentera
igen”, men begreppet har mer och mer kommit att betyda ”std for”, till exempel nir en
bild stir f6r personen som avbildas. Texter, bilder och ljud 1 media stir f6r ndgonting
annat 4n sig sjilva, det finns en annan nivd av betydelser 1 bilderna 4n bara det uppenbara
(Gripsrud, 2002:25). Om och hur och i vilken utstrickning media representerar de
grupper vi sjdlva ir del av som minniskor, paverkar vart sokande efter en identitet och virt

definierande av oss sjilva (Gripsrud, 2002).

3.1 Bilddefinitioner

En bild bestdr av ménga olika komponenter. Perspektiv, firger, motivets gester,
ansiktsuttryck, blickar. Bildens komponenter ir en slags frusen retorik som forklarar f6r
betraktaren hur bilden skall tolkas och ses.

I min undersékning har jag utgdtt mycket frén de bildretoriska komponenter som
Anja Hirdman presenterar i sin doktorsavhandling Tilltalande bilder (2001). Hirdman
(2001:48) ndmner bland annat hur en bilds utsnitt (se rubrik 3.3.) kan signalera olika
grader av nirhet till betraktaren. Under rubriken "Metod och material” 1 den hir
uppsatsen kommer jag med hinvisning till Hirdmans studie att forklara de

bildegenskaper och komponenter jag har valt att underséka 1 min studie.

4. Metod och material

Jag har valt att anvinda mig av en kvantitativ inneh8llsanalys till min undersékning. En
kvantitativ inneh8llsanalys 4r en undersékning som “baseras pé likvirdiga och diarmed
jamférbara uppgifter om sd pass minga analysenheter att dessa uppgifter kan uttryckas
och analyseras med siftror.” (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wingnerud, 2007:223).
Eftersom jag ville uppna ett resultat som ir tillforlitligt och relativt forskaroberoende,

for storsta mojliga reliabilitet, passade det bra att underséka bilderna 1 Ju/ia med en
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kvantitativ metod. Det ir pd ett vis ett naturvetenskapligt férhallningssatt till

undersokningen och ndgot som ir ovanligt, dd de flesta undersokningar av magasin ir

gjorda med en kvalitativ analys ddr man tittar pd ndgra fa bilder eller texter och tolkar dem

utifrdn olika mer eller mindre subjektiva ramar. Det vill inte jag. Jag vill med

undersokningen kunna siga att jag har undersokt s3 ménga bilder att det finns ett bra

statistiskt underlag och att jag med relativt stor sikerhet kan siga att siffrorna frin

undersokningen visar de hir tendenserna. Jag har valt att tillimpa ett empiriskt och

kvantitativt forhéllningssitt pd studien dels for att 6ka studiens tillforlitlighet, och dels for

att testa att genomfora en bildstudie pa ett 1 sammanhanget metodinnovativt sitt.

4.1 Killmaterial
Jag har undersokt bilder 1 tidningen Julia. Tidningen ges

ut av forlaget Egmont kidrnan och grundades &r 2000.
Julia kommer ut med 24 nummer per r och riktar sig till
gejer 1 ldern 9—14 ar ("Julia 4r medlem”, 2010). Julia ger
ocksd ut tvé specialtidningar, Julia Plus och Julia Stars,
vilka kommer ut fyra respektive tre gdnger per 4r.
Tidningen har 80 000 l4sare i Sverige och ungefir 245 000
lisare 1 hela Norden, eftersom tidningen ocksé ges ut 1
Danmark, Norge, Finland och pé Island (Nehlstedt,

2010).
Tidningen bestdr 1 regel av 68 sidor och har &r 2010

» »

fasta vinjetter av slaget: "Gott & Blandat”, "Julias Stars”,
“Julias Mode”, ”Julias Romeo”, ”Julias Idol”, "Julias
Insindare”, ”Julias Pinsamheter”, med mera.

Julia har ofta ett tema 1 varje nummer och i de
undersokta tidningarna har temat bland annat varit:
kirlek, halloween, jul, kroppens mysterier, kidndisspecial,
vampyrer, drémmar, skolstart.

Juliaredaktionen bestdr r 2010 av tre redaktorer, en

layoutare och en illustrator.

Framsida Julia nr 1/2000
— ;ﬁ

SVERIGES BASTA TJLITIDNING
W13 a9

EST: illKEN SMINI(WPM ou?
OLIKA SMINKSTILAR: & M/ @ =

ALLTID | JUUA: SKONHET, PINSANT, INSANDARE, PUSTERS

Framsida Julia nr 13/2010
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4.2 Urval och avgrinsning

Jag ville ta reda pa vilka bilder av ménniskor som Ju/ia térmedlar och har diarfér undersokt
de redaktionella bilder pd minniskor som forekommer 1 tidningen. Jag har siledes limnat
annonsmaterial dirhidn. Jag har inte heller férdjupat mig 1 bilder pd prylar eller djur eller
annat, utan endast markerat att de finns med 1 tidningen, for att f en totalsumma av
antalet bilder i tidningen. Jag har inte heller undersokt de {3 serier som finns 1 tidningen,
utan endast markerat seriestripparna som en bild.

Genom att undersoka alla bilder 1 tidningen ville jag {3 en sd bred helhetsbild som
mojligt av bildmaterialet, samt utoka undersékningens reliabilitet.

Jag har tittat pa bilderna 1 totalt nio nummer av tidningen Ju/ia — tre nummer frin ar
2000, tre nummer frdn &r 2005 och tre nummer frdn &r 2010. Genom att titta pd tre
nummer frin tre skilda r hoppades jag {8 en ganska god uppfattning av hur tidningen sig
ut det dret, dessutom hoppades jag kunna se eventuella forindringstendenser mellan de
olika dren.

Jag valde ut nio nummer av tidningen genom att géra ett obundet slumpmissigt
urval. Enligt Metodpraktikan (Esaiasson et al., 2007:196) ir ett slumpmissigt urval att
foredra framfor ett strategiskt urval eftersom de slumpmissiga urvalen “oftare resulterar i
bittre miniatyrkopior av populationen”.

Rent praktiskt gick urvalet till s§ att jag lade lappar med alla utgivna tidningar ett visst

ar 1 en hatt, och sedan drog tre nummer ur hatten.

4.3 Definition av variabler

Jag har undersokt totalt 28 variabler (egenskaper) for varje analysenhet, vilket i den hir
uppsatsen innebir varje enskild bild. Uppfyllde bilderna kriteriet f6r variabeln fick
egenskapen en etta 1 Excel, uppfylldes kriterierna inte fick egenskapen en nolla. Eftersom
jag inte har funnit ndgon undersékning liknande den som jag sjilv velat gora, har jag efter
eget resonerande utifrn syfte och relevant litteratur (Hirdman, 2001) valt ut de variabler

som legat till grund f6r undersokningen. De variabler som undersokts ir f6ljande:
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Typ av bild:
Bild — En bild ir ett fotografi, grafiska element undersoks inte. I egenskapen for bild
inkluderas dven illustrationer for att kunna rikna den totala mingden bilder.

Illustration — En tecknad bild.

Motiv:
Minniska — Bild pd minniska.
Djur — Bild p& djur.

Pryl — Hir innefattas allt som inte idr djur eller ménniskor: prylar, bilder pd mat etc.

Kon:
Kvinna — Minniska av kvinnligt kon.

Man — Minniska av manligt kon.

Alder:
Ungdom — Minniskor som ir eller ser ut att vara upp till 20 &r gamla.

Vuxen — Minniskor som ir eller ser ut att vara 20 ir eller dldre.

Personer 1 bild:
Solo — En person.
Par — Tva personer.

Grupp — Tre eller fler 4n tre personer.

Harfirg och etnicitet:

Blond — Person med blond harfirg.

Icke-blond — Allt som inte ir blont: brunt har, svart hir, rott hér, etc.

Morkhyad — Innefattar mianniskor som har ett utomeuropeiskt utseende, mork hy,

asiatiskt utseende och si vidare.
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Klidsel:
Festklddd — Nir det dr uppenbart att personen inte dr klidd till vardags som den ar kladd

pé bilden. Mycket smink och fina kldder/kldnningar f6r tjejer. Kostym for killar.

Social status:

Kindis — Person som dr kind for fler dn sin ndrmaste omgivning. Ofta person som dr med
1 film, tv, skriver musik, skriver bocker, foreldser eller liknande. Ofta framgar det av
kontexten 1 tidningen att personen ir kind, till exempel genom att bilden pé personen

finns under vinjetten “Julias stjarnor”.

Bildutsnitt:

Langdistans — Nir hela personen samt mycket av bakgrundsmiljén syns 1 bild (Hirdman,

2001:48).

Medeldistans — Person och miljé upptar ungefir lika mycket plats i bilden (Hirdman,
2001:48). Hit kategoriserar jag dven frilagda bilder pd personer som man ser nistan hela

eller hela kroppen pa.

Nirbild — Nir personens huvud och skuldror ir 1 fokus. En nirbild férmedlar ett intimt

och personligt tilltal (Hirdman, 2001:48).

Extrem nirbild — Bild som visar en persons ansikte 1 detalj. Den extrema nirbilden

formedlar ett intimt och personligt tilltal (Hirdman, 2001:48).

Gestik:
Poserar — En person som poserar ir medveten om att den blir fotograferad och beter sig

onaturligt eller gor sig till (www.svenskaakademien.se).

Tittar in i kameran — Nir en person tittar in i kameran. Personer som tittar bort uppfattas
ofta som upptagna, detta dr ndgot som vanligen dr forbehéllet personer ur samhillseliten

(Hirdman, 2001:49).
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Ler — Nir en person ler pd bilden. Leendet signalerar att personen pa bilden ar

"lattillgidnglig och oproblematisk” (Hirdman, 2001:49).

Akimbo — Akimbo ir en maktgest som anvints genom historien av personer som vigat "ta

en plats 1 offentligheten”. Man stir 1 akimbo nir handen vilar pd héften och armbagen

skjuts ut (Olsson, 2003:416).

Perspektiv:
Parallellperspektiv/framifrin — Den dominerande bildvinkeln inom svensk
pressjournalistik. Nir bilden ir tagen rakt framifrdn eller bakifrin och motiv och

betraktare befinner sig pd jambérdig nivd (Hirdman, 2001:49).

Grodperspektiv/underifrin — Bilder tagna med ett underifrdnperspektiv, som en groda ser
virlden. Personer pd bilder med grodperspektiv ser storre och mer auktoritira ut

(Hirdman, 2001:49).

Fagelperspektiv/ovanifran — Bilder tagna ovanifrdn, ur en fgels perspektiv. Personer pa
bilder i figelperspektiv blir framstillda som sm4, och den som ser p8 bilden fir en slags

symbolisk makt 6ver motivet pé bilden (Hirdman, 2001:49).

4.4 Om resultatets validitet

Eftersom jag har tittat pd alla bilder i de undersokta tidningarna har jag ganska minga
analysenheter att utgd ifrdn. Sjilvklart gir det inte att utesluta att ngon variabel 1 ndgon
analysenhet av misstag kan ha kodats fel, men eftersom undersokningen fir ett ganska
stort statistiskt underlag ir det troligt att eventuella fel inte nimnvirt har paverkat

slutresultatet fér undersékningen.

5. Resultat och analys

Jag har undersokt nio nummer av Julia och tittat p3 totalt 2 169 bilder, varav mer ingdende

pa de 1 245 bilder som inneholl méinniskor. Med 28 undersokta variabler blir det ndrmare
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35000 ifyllda celler i Excel. En ganska stor databas med information, kort sagt. For att
inte 6versvimma den hir uppsatsen med intetsigande siffror, kommer jag dirfor redovisa
vissa resultat mer ingdende, de som jag sjdlv finner mest intressanta, och endast kort
nimna de resultat som inte siger s mycket om mina frigestillningar. Resultaten kommer
att redovisas nedan i underrubriker for olika egenskaper.

Om undersékningen vill jag pdpeka att det 1 vissa fall har varit svért att avgora ifall en
bild uppfyller en variabel eller inte, till exempel vid avgérande av en persons dlder och 1
gransfall ndr man inte kan avgora ifall en person ler eller inte ler, eller dr blond eller inte
blond. Nir det kommer till dldern har jag 1 tveksamma fall skt efter personens
fodelsedatum pd nitet. Nir det giller de andra fallen har jag gjort en avvigning och
markerat den variabel vars definitioner 18g nirmast bildens givna premisser.

Overlag har det dock inte varit nigra storre svirigheter att koda enligt det kvantitativa
kodschemat, sd den ovannimnda informationen delges ldsaren mest for att jag vill verka

for en storre transparens inom journalistiken och journalistikforskningen.

5.1 Antal undersékta bilder

Totalt har jag, som tidigare nimnts, undersokt 2 169 bilder férdelat pd nio nummer. Det
blir i genomsnitt 241 stycken bilder per nummer, men virdena fluktuerar frin 189 stycken
bilder 1 Julia nr 18/2005 till 304 stycken bilder 1 Julia nr 16/2010. Variationen 1 antal bilder
beror fraimst pd att vissa nummer av tidningen har manga illustrationer 1 vinjetter och
liknande och dessa illustrationer drar d& upp den totala mingden bilder. Av den totala

mingden bilder genom dren ér nistan 18 procent (389 stycken bilder) illustrationer.

5.2 Bildmotiv
Av de 2 169 bilderna forestiller 1 245 bilder Erits

minniskor, 107 bilder djur och 602 bilder prylar.

Antalet bilder pd minniskor har 6kat frin totalt
302 stycken &r 2000, 420 stycken &r 2005 till 523

stycken dr 2010. Det ir alltsd totalt 70 procent fler

bilder pd minniskor dr 2010 4n det var ar 2000.

Denna siffra beror troligen p4 att det ir fler sma "Julias mode”, Julia nr 21/2010

16



bilder i tidningen &r 2010, jimfort med &r 2000 d& bilderna var firre men storre 1 storlek.

5.3 Andelen kvinnor och min

Av minniskorna pd bilderna férekommer kvinnor pa 82 procent av bilderna och min pa
29 procent av bilderna. Totalsumman av min och kvinnor blir mer 4n 100 procent, vilket
beror pd att kvinnor och min férekommer tillsammans pd en del av bilderna. Andelen
kvinnor pd bilderna varierar mellan olika tidningsnummer mellan 77 procent (nr 11/2010)
och 90 procent (nr 4/2010).

En intressant aspekt dr att andelen kvinnor pd bilderna har minskat genom dren. Fran
86 procent &r 2000, till 82 procent &r 2005, till 79 procent &r 2010. En minskning med 7
procentenheter. Det gir inte att se ndgon generell minskning eller 6kning av antalet min
pd bilderna, di virdena fluktuerar mellan &ren. Ar 2000 var det 23 procent, dr 2005 var det

34 procent och &r 2010 13g siffran pd 31 procent.

5.4 Andelen ungdomar och vuxna

5.4 Bilder pa ungdomar och vuxna

80%
70% -
60% - —
50% - —
40% - . EUngdom

30% - —  [OVuxen
20% - —
10% - —
0% - T T T T )
Ar 2000 Ar 2005 Ar 2010

Andelen ungdomar pé bilderna, det vill siga personer under 20 &r har minskat under ren
som Julia har funnits. Ar 2000 var det ungdomar med pé 70 procent av bilderna, medan
siffran 4r 2010 har sjunkit till 40 procent. I genomsnitt dr andelen ungdomar pa bilderna
51 procent i det undersokta bildmaterialet &r 2000-2010.

Andelen vuxna pd bilderna har 6kat 33 procentenheter, frin 32 procent &r 2000 ull 65
procent ar 2010. Se diagram ovan. Man kan sdledes se att malgruppsrepresentationen 1

bilderna har minskat drastiskt sedan tidningen grundades.
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5.5 Antal personer i bild
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Det ir allra vanligast att personer i Julia portritteras ensamma pd bild, det vill siga
uppfyller variabeln "solo”. I killmaterialet kan man se en vag tendens av att antalet

solobilder 6kat, men den stora 6kning som skett fran ar 2005 tll &r 2010 (se diagram 5.5)

beror nog frimst pd ett nummer (nr 11/2010) som hade ganska manga solobilder, hela 87

procent (de andra numren ar 2010 hade 77 respektive 76 procent solobilder). Det gir
darfor inte att dra alltfor stora slutsatser om den stora 6kningen &ren emellan.

Med det empiriska materialet som utgdngspunkt kan man dock gott konstatera att
solobilder dr vanligast av alla bilder. Totalt 74 procent av bilderna i alla undersékta

tidningar ir solobilder, virdena fluktuerar dock mellan 60 procent (nr 15/2005 —

kindisspecial) och 87 procent (nr 11/2010).

5.6 Harfirg och etnicitet
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Minniskor med utomeuropeisk etnicitet dr underrepresentaterade i Julia. Endast cirka 7
procent av minniskorna pa bilderna dr morkhyade eller har en utomeuropeisk etnicitet,
vilket innebir att manniskorna pa ungefir 93 procent av bilderna ir blonda eller
brunhériga ljushyade européer. Andelen minniskor med utomeuropeisk etnicitet ligger pd
en relativt konstant nivd och siffrorna har siledes inte dndrats sirskilt mycket under dren
2000-2010.

Vad giller harfirg kan man se en tydlig tendens — blondheten hos personerna pé
bilderna minskar markant r 2000-2010 (se diagram 5.6). Ar 2000 ir antalet blonda
personer pd bilderna 65 procent, 2005 dr det 50 procent och 2010 har siffran sjunkit till 35
procent. Virdena fluktuerar mellan 25 procent blondhet (nr 11/2010) och 76 procent
blondhet (nr 4/2000).

Egenskapen icke-blond 8kar i bilderna. Ar 2010 ligger vérdet i alla undersékta
nummer kring 70 procent, 1 genomsnitt 74 procent. Detta bor jimforas med genomsnittet
for ar 2000, som ligger pd 52 procent. Det gér sdledes att se en 6kning pa 22
procentenheter. Ar 2000 och &r 2005 finns dock en skillnad i procent mellan olika
tidningsnummer som férsimrar méjligheten till statistisk signifikans.

Storsta skillnaden dterfinns ar 2005, dir nummer 4/2005 har 46 procent icke-blonda

personer och nummer 15/2005 (kdndisspecialnumret) har 81 procent.

5.7 Festkladd

Egenskapen festklddd pd bilderna varierar s mycket mellan enskilda nummer att det
knappast gér att tala om en tendens eller sdga ndgonting om férekomsten av festkliddhet 1
bilderna i stort. Ett genomsnitt for alla ar ger oss dock det ndgot osikra svaret att

mainniskorna i Julia ir festklidda pa 20 procent av bilderna.

Tabell 5.7 Festkladd

Ar Tidning 1 Tidning 2 Tidning 3 Genomsnitt
2000 17 % 38 % 2% 19 %
2005 8 % 15 % 19 % 14 %
2010 35 % 20 % 24 % 26 %
Genomsnitt 20 %
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5.8 Social status

Det gér att se en klar 6kning av andelen kindisar 1 bildmaterialet. Bide ifall man jaimfor
dren med varandra och enskilda nummers kindistithet (se diagram 5.8.a respektive
diagram 5.8.b). Nir det géller forindring mellan &ren har andelen bilder som innehéller
kindisar 6kat frdn 35 procent ar 2000 till 63 procent dr 2005 till 68 procent &r 2010.
Skillnaden 1 kidndistithet mellan de olika tidningsnumren ir inte sédrskilt stor (se diagram
5.8.b). Det dr bara tidningsnummer 15/2005 som sticker ut, och det beror hégst troligen pé

att detta nummer hade tema kéindisspecial.

5.8.a Bilder pa kandisar i Julia
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5.8.b Kandisar per tidningsnummer
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5.9 Bildutsnitt

Det vanligaste bildutsnittet ir medeldistans. I genomsnitt 50 procent av bilderna i
undersokningen ir bilderna tagna pd medeldistansavstdnd. Nist vanligast dr nirbilden,

med ett genomsnitt pd 27 procent av alla bilder. Hir finns dock en intressant avvikelse

som man kan se i tabell 5.9. Ar 2000 var nimligen den extrema nirbilden betydligt mycket

vanligare 4n nirbilden. En méjlig orsak ér att det r 2000 fanns fler portrittbilder pd lasare

under vinjetter som “Julias brevvinner” och "Julias insdndare”. Bilder med l8ngdistans,

det vill siga bilder dir midnniskan dr del av en stérre miljo, 4r mycket ovanliga. Totalt rér

det sig om 20 bilder av de 1 245 bilder som f6restiller médnniskor.

5.9 Bildutsnitt
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Nir det kommer till gestik, det vill siga hur minniskor anvinder gester och hur de
upptrider, gir det att se en del spinnande tendenser 1 bildmaterialet.

Andelen minniskor som poserar pd bilderna ir hog, 1 genomsnitt 93 procent, en siffra
som varierar mellan 89 procent &r 2000 och 97 procent dr 2005. Minniskorna pé bilderna
ir alltsd 1 hog grad medvetna om att de blir fotograferade och gor sig till eller anpassar sitt
beteende till fotograferingssituationen.

Minniskor som tittar in 1 kameran pa bilderna minskar genom éren, frin 72 procent
ar 2000 ull 51 procent &r 2005 och 47 procent ar 2010. Minskningen mellan dr 2005 och ér
2010 dr inte lika tydlig som den mellan &r 2000 och &r 2005, men det gér helt klart att se en
forindringstendens.

Det gér dven att se en tydlig minskning av personer som ler pd bilderna 1 Julia. Ar
2000 var det 70 procent som log pa bilderna, &r 2005 var det 62 procent och ar 2010 har det
sjunkit till 53 procent. Det ger en minskning pd 7—8 procentenheter mellan varje
tidsperiod.

Nir det géller maktgesten akimbo kan man 1 diagrammet utldsa en svag 6kning. Det
statistiska underlaget f6r gesten dr dock inte sirskilt stort. Som mest dr det 10 procent av
bilderna som innehéller en person som stir i akimbo, det vill siga 17 av 149 bilder (nr
2/2010). Ar 2010 foreckommer gesten akimbo 1 7 procent av bilderna, totalt f6r alla &r ligger

dock genomsnittssiffran pd 5 procent.

5.11 Perspektiv

Parallellperspektiv, dvs. nir bilden ir tagen rakt framifrdn eller bakifrn, dr det vanligaste
motivperspektivet pd bilderna. Detta stimmer 6verens med andra studier av bilder dir det
konstateras att parallellperspektivet ir den kameravinkel som dominerar inom svensk
press (Hirdman, 2001:49). Grodperspektiv och figelperspektiv dr betydligt ovanligare, och

torekommer 1 6 procent respektive 2 procent av alla bilder 1 Julia.

Tabell 5.11 Perspektiv
Ar Parallellperspektiv  Grodpers

2000-2010 92 % 6 % 2 %;
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5.12 Framstillning av kvinnor och min

I diagram 5.12 kan man se hur kvinnor och min framstills p bilderna och vilka
egenskaper de respektive konen presenterar. Till exempel kan man se att det férekommer
en man 1 15 procent av bilderna pé tjejer medan det dr en kvinna med pa 40 procent av
bilderna som forestéiller min.

Nigra intressanta skillnader dr att midnnen 1 visentligt hogre grad dn kvinnor ér icke-
blonda. Av alla killar pa bilderna genom &ren ir 88 procent icke-blonda, medan
motsvarande siffra for tjejerna dr 61 procent, vilket sdledes ir en skillnad pé 19
procentenheter.

Killarna p4 bilderna idr ocksd betydligt oftare kidndisar 4n vad tjejerna dr. Hela 82
procent av alla killar pd bilderna ir kindisar medan siftran for tjejer dr 52 procent.

Minnen pd bilderna ir ocksd oftare vuxna, det vill siga 6ver 20 &r gamla p bilderna.
75 procent av midnnen pd bilderna ir vuxna, jamfort med bilderna pé tjejer dir 50 procent
ar vuxna.

Nir det giller gestik sa ler kvinnorna oftare pa bilderna, ndgot som ocksd bekriftas av
andra studier. I Julia ler tjejer pd 62 procent av bilderna, medan killarna 1 sin tur ler pd 49
procent av bilderna. Hirdman (2001:49) skriver att en dterkommande konvention ir att

kvinnor avbildas leende, vilket gor att de uppfattas som mer "littillgingliga och

oproblematiska”.
5.12 Framstallning av kvinnor och man
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5.13 Skillnad i egenskaper f6r kidndis och icke-kindis

Det gér att se en del intressanta aspekter om man jimfor kidndisar och icke-kindisar pa
bilderna 1 Julia (se diagram 5.13 nedan). Till exempel kan man se att kidndisar betydligt
oftare dn vanliga personer ir icke-blonda. Av kindisarna ir 73 procent icke-blonda,
medan siffran for icke-kindisar dr 52 procent. Kidndisar dr ocksd oftare festklidda (27
procent jimfort med 12 procent for vanliga personer) och tittar oftare in i kameran (57
procent jimfort med 49 procent for icke-kdndisar).

Av icke-kidndisarna dr en stor majoritet ungdomar. 83 procent av icke-kidndisarna ir

ungdomar, medan endast 23 procent kidndisarna dr ungdomar.

5.13 Kandis och icke-kdandis

W Kandis
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6. Diskussion och slutsats

Det bérjade med en fundering kring min egen person. En fundering kring hur vi
mainniskor skapar vir identitet och vilken roll medier spelar 1 virt skapande av oss sjilva.
Over 600 tidningssidor och 2 000 bilder senare bir jag fortfarande med mig samma
fundering, samma undran 6ver hur vi som personer egentligen blir till. Fér vi skapar oss
sjdlva. Vi pusslar och bygger ithop en personlighet av de intryck vi fir frin omvirlden och
medier, och allting spelar in som oberoende variabler, som komplexa orsaker till innu mer
komplexa fenomen. Identitetsbildning. Att skapa en individ.

Hur stor del av allt detta, av all pdverkan, kommer frin media? Och hur stor del
kommer frin den media som vi aktivt viljer sjilva, media som inte dr en del av det

stindiga bruset?
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Att vilja media, till exempel en tidning att prenumerera p4, ir som att vilja vinner.
Du viljer ndgon som du ser upp lite till, ndgon som du tycker verkar bra, som du har
fortroende f6r. Nir ni sedan blivit vinner sitter du extra tilltro till den hir personen, du
lyssnar mer pd vad vinnen siger 4dn vad andra sidger, du pdverkas ldttare. Samma sak dr
det med medier och tidningar som vi prenumererar pa. Vi viljer dem, vi sitter tilltro till
dem och vi pdverkas av dem. Diarfor dr det rimligt att anta att tidningar med mélgruppen
unga tjejer pdverkas mer 4n man tror av innehéllet 1 tidningar som de viljer sjilva, eller
som Huntemann och Morgan (2001:311) skriver: "Det gér inte att 6verskatta massmedias
betydelse f6r barn 1 deras vardagsliv” (min 6versittning).

En av de frigor jag stillde mig i bérjan av den hir uppsatsen var vad det ir for bild av
verkligheten som tidningen Ju/ia férmedlar till sina ldsare, och om den hir bilden har
forandrats. Har den det? Formedlar Ju/ia en annan bild av verkligheten till tolvdringar 1
dag 4n tidningen gjorde nir den grundades?

Det pratas ibland om att barn méste vixa upp s fort nu for tiden. Att de ska bli
vuxnare tidigare, sminka sig, kl4 sig mer utmanande. Att det skulle ha blivit en skillnad
bara under de tio dr som gitt sedan jag sjilv var tolv &r 2000.

Det dr litt att avfirda sddana diskussioner och uppfattningar som ovetenskapliga,
men det gér att undersoka fenomenet genom att titta p de medier dir flickor nu f6r tiden
hidmtar sin inspiration och uppfattning om hur man ska vara. Dirfor hoppades jag 1
bérjan av mitt arbete att jag genom att undersoka bilder pd minniskor 1 tidningen Julia
skulle kunna siga ndgot om de ideal som bilderna fé6rmedlar, och se ifall dessa ideal har
dndrats under loppet av tio dr.

Nu i slutet av den hir uppsatsen tycker jag mig kunna svara ja pd frigan om idealen 1
Julia har toérindrats genom &ren. Redan nir jag var mitt 1 undersékningen av Julia kunde
jag observera en forindring i bildernas motiv och i tidningens lisartilltal. Nir jag
undersokte tidningsnumren frdn ar 2000 var Julia en tidning dir méilgruppen, tjejer 9-14
ar, spelade en stor roll. Tjejer i den mélgruppen fanns med pd manga bilder och texterna 1
tidningen handlade ofta om dem, exempelvis 1 reportage om olika tjejer och deras hobbys.
Det var mycket portrittbilder och bilder pa tjejerna nir de utférde sin hobby, spelade
fotboll eller simmade och s3 vidare. Mer bilder dir tjejerna var 1 aktion. Ar 2000 fanns det

ocksd en vinjett 1 tidningen som hette "Min dag”. Dir fick tjejer skicka in fem, sex bilder
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fran sin dag och beritta om vilka de var och vad de tyckte om att gora, det vill siga helt
enkelt skriva texter till bilderna. En ny, vanlig tjej 1 varje nummer.

Nir jag kommer till tidningsnumren frdn 2005 mirker jag att bildmaterialet
sakteligen fordndras. Bilderna forestiller kindisar oftare dn forut, och medelaldern pé
personerna i bilderna dr hogre dn tidigare. Det dr inte lika mycket bilder pd unga tjejer
som det var ar 2000.

Ar 2010 gdr det att se samma
tendens, fast tydligare. Mer kindisar,
dldre minniskor pa bilderna.
Bilderna ir ocksd péfallande ofta
tagna 1 en situation dir motivet ir
medveten om fotograferingen och
poserar, gor sig till, forsdker se bra ut ﬁ::iﬁﬁifsmﬁ
framfor kameran.

Vad férmedlar detta till ldsarna? “Julias Stars”, Julia nr 21/2010

Att en idealisk tjej dr bra pd att posera framfor kameran? Att de tjejer som far vara med i
tidningen dr sddana tjejer som arbetar for att se bra ut? Att en tjej duger férst om hon kan
sdlja in sig sjdlv och sitt utseende genom att arbeta med kameran?

Det finns mdnga sitt att resonera kring vad det poserandet i bilderna sidnder ut fér
budskap. Enligt Huntemann och Morgan (2001:314) hidmtar tondrstjejer sin uppfattning
av femininitet och hur man ska vara som tjej frin den media tonérstjejerna tar del av. Med
detta i dtanke — vad fir poserandet pa bilderna for konsekvenser for ldsarna? Och vad fir
bildernas innehdll fér konsekvenser nir vi tar 1 beaktande det Gripsrud (2002:30) skriver
om att vi mianniskor hirmar de handlingsmonster vi ser 1 media?

Eftersom vi inte kan gora empiriska undersokningar dir vi miter unga tjejers
identitetsbildning 1 tvd parallella virldar, en virld med media och en virld utan media,
och eftersom det 1 empirisk forskning om minniskor inte helt gér att isolera en
paverkande identitetsbildningsfaktor, fir vi helt enkelt dgna oss at mer eller mindre
underbyggda hypoteser och gissningar.

Jag kommer nedan att presentera de hypoteser och resultat jag har kommit fram till

utifrdn de frigestillningar jag arbetat med i min studie.
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6.1 Svar pa fragestillningar

Hur portritteras manniskor 1 bild 1 tidningen Julia?
Hur ménniskorna ser ut och portritteras pa bilderna har varierat under &ren, med en
tydlig minskning av andelen blondiner p& bilderna. Ar 2010 r den typiska personen pa
bild 1 Julia en tjej 6ver tjugo &r som dr vardagligt kldidd (ej
testklidd). Hon &r icke-blond, det vill sdga brunett eller med
annan hérfirg, och har ljus hy och europeiskt utseende.
Andelen personer som dr morkhyade pé bilderna ir
forsvinnande liten, r 2010 4r det bara sju procent som har
utomeuropeisk etnicitet. Detta dr en 1th8llande trend vilket
man kan se 1 killmaterialet, andelen morkhyade ligger
nimligen kring 5-7 procent genom &ren. Representationen av

morkhyade 1 Julia ir alltsd ganska 18g. Frigan dr dock om den

ir lig eller hog 1 jimforelse med andelen 1 andra medier. P&

den frigan har jag dock inget rimligt svar, eftersom en sddan

i

undersokning skulle kriva sin egen uppsats. Det kan dock Bild ur Julia nr 21/2010
konstateras att den 1dga representationen, enligt Huntemann och Morgan (2001:316),
signalerar till de ldsare som dr morkhyade att de liksom inte riknas for sdrskilt mycket i
samhillet. Att deras grupp inte ir betydelsefull eller tillrdckligt viktig for att forekomma 1
media i ndgon storre grad.

Eftersom personerna vi ser 1 media pé ett sitt dr forebilder till hur man ska se ut och
vara, blir det 1 forlingningen nistan “fel” att vara morkhyad. Det blir "fel” eftersom man
dr ”rdtt” om man dr som forebilderna i tidningarna — och forebilderna ir i det hir fallet
ljushyade och morkhériga.

Det forekommer en del skillnader i hur tjejer och killar framstills pa bilderna. En av
de intressantaste skillnaderna ir att tjejer oftare dn killar ler pa bilderna. Tjejerna ler pé 62
procent av bilderna, medan killarna 1 sin tur ler pd 49 procent av bilderna. Enligt
Hirdman (2001:49) ir detta att tolka som att jejer uppfattas som mer littillgingliga.

En annan intressant aspekt ir att killarna genom &ren ir 88 procent icke-blonda,
medan motsvarande siffra for jejerna ir 61 procent. En del av det mansideal som Ju/ia

skickar ut via sitt bildmaterial dr s8ledes att killar ska vara mérkhéariga.
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For att svara pa frigan hur minniskor portritteras kan man inte bara beritta hur
minniskorna ser uz, man maste ocksa beritta vad de gor och hur de framstills. Den hir
undersékningen visar att personerna pd bilderna 1 Julia vanligen ir fotograferade ur ett
medeldistansperspektiv. Det dr ocksd vanligast att personerna féorekommer ensamma p3
bild.

Minniskorna pd bilderna ir i hog grad medvetna om att de blir fotograferade och
poserar pd nistan alla bilder (posering forekommer pd i genomsnitt 93 procent av alla
undersokta bilder 2000-2010).

Det ir relativt vanligt att personerna ler pé bilderna,
men detta dr ocksd en egenskap som minskar genom
gren. Aven egenskapen att titta in i kameran minskar
genom dren. Gillande gesten akimbo gér det att se en
svag 6kning av egenskapen, men eftersom det statistiska

underlaget ir s litet bér man inte sitta alltfor stor tilltro

COSGROVES

till det resultatet. *Mina kompisar tar
a

Vad kan man utlidsa av dessa resultat? Mgjligen att

gejer vill framstilla sig som lite sjilvsdkrare och starkare

pd bilderna. Detta tolkar jag som ett m&jligt svar "Julias Idol”, Julia nr 21/2010
eftersom bdde leendet och att titta in 1 kameran ir tecken pd en slags undergivelse, enligt
Hirdman (2001:49), och akimbo ir en gest som anvinds av sjilvsikra individer.

Man kan ocks3 eller 1 stillet tolka resultatet som att det blivit viktigare att
sjdlvregissera sig sjilv pd bilder, att vilja vilken bild av sig sjilv man vill visa upp for andra.
Det bor dock tilldggas att det 4r mojligt att den 6kade férekomsten av ndgra av de
ovannimnda egenskaperna till viss del beror pd den stora 6kningen av kdndisar 1
bildmaterialet. Det gér till exempel att se 1 diagram 5.13 att kiindisar ler 1 mindre

utstrickning dn icke-kidndisar, och att kindisarna marginellt oftare stdr i akimbo.

Hur stor dr representationen av tidningens malgrupp, tjejer 9—14 dr, 1 bildmaterialet?
Milgruppen {6r Julia ir yejer 1 dldern 9—14 &r, vilket gér in under kategorin ungdomar.
Andelen ungdomar, och sdledes mélgruppsrepresentationen, ligger 1 genomsnitt genom

dren pd 51 procent. Det dr dock som tidigare konstaterats en sjunkande siffra, dd det var
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ungdomar med pé 70 procent av alla bilder &r 2000, medan det ar 2010 endast dr 40
procent ungdomar pé bilderna. Det handlar sdledes om en markant minskning av
maélgruppsrepresentationen.

Nigot som ocksd bor vigas in 1 mlgruppsrepresentationen ir att andelen icke-
kindisar ocksa har minskat 1 bildmaterialet, i takt med att andelen kindisbilder har 6kat.
Eftersom mailgruppen ocksd forvintas tillhéra gruppen icke-kindisar gér det alltsa dven
hir att se att representationen minskar.

Att se sin egen dldersgrupp representerad 1 media
blir en slags bekriftelse av en sjilv. Enligt Gripsrud
(2002:25) betyder representation att "std for”, s nir jag
ser min grupp representerad gor det pd ett sitt att jag
ocksd dr representerad 1 media eftersom den
representerade gruppen ocksd "star for” mig,
representerar mig. I férlingningen siager det att jag

finns, att det som jag dr betyder ndgot i samhillet. P&

Sprtioens.
i e e o ) o, s, VA

motsvarande vis signalerar Julias minskade andel B
ungdomar pé bilderna att milgruppen for tidningen “Julias sprikresa”, Julia nr 21/2010

inte dr lika viktig lingre, eller att andra ideal tagit 6verhand. Att det numer ir viktigare att
ha kidndisar med pé bilderna dn den egna malgruppen. Det behover inte betyda att det dr
sd tidningen resonerar, men detta ir de signaler som tidningen skickar ut till sina lisare.
Den stora minskningen av malgruppsrepresentation ir ganska alarmerande, eftersom
den férmedlar till lisarna att de grupper de ir en del av inte ir s3 viktiga, och att de
antingen behover vixa upp, bli kindare eller forbittra sitt utseende for att riknas mer 1
tidningen och samhillet. Det senare kan man konstatera genom att titta pd
innehéllsférteckningen f6r de undersékta numren, dir titlar som ”Fixa frillan som
kindisarna”, "Test: Hur kroppsnojig dr dur” och ”Sno Vanessa Hudgens stil” sétter
utseende och klddstil pd agendan och samtidigt presenterar kindisarnas stil som den

gillande normen, ndgot att utgd fran och kopiera for att nd framgéng.
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Noterbart dr ocksé den bristande -
representationen av minniskor med e
utomeuropeisk etnicitet 1 tidningen, eftersom det
enligt Huntemann och Morgan (2001:316)
skickar signalen till lisare som har kopplingar till
dessa grupper, att de inte dr virda tillrickligt
mycket eller spelar tillrdckligt stor social roll for
att synas i media. Enligt Gripsrud (2002:17)
definierar media vilka vi dr genom att definiera
verkligheten omkring oss, och dirfér priglar Julia

med sitt bildval ocks3 den bild av virlden som

jejerna 1 mélgruppen skapar it sig sjilva.

Framsida, Julia nr 21/2010

Det bor dock tilldggas att jag 1 den hir
uppsatsen inte har undersokt hur Julias representation av mianniskor med utomeuropeisk
etnicitet star sig jimfort med andra medier, sd som nyhetsmedier i Sverige. Det ricker
dock att 6ppna vilken morgontidning som helst for att konstatera att representationen av
minniskor med utomeuropeisk etnicitet inte dr 6vervildigande stor 1 dessa medier.

Den stora 6kningen av kidndisar 1 Julias bilder, vilken lett till att det dr fler kindisar 4n
vanliga minniskor pa bilderna, gor att normen for hur man bor vara férskjuts. Det
normativa mélet for framgang och det som man bor efterstriva som ldsare av tidningen ir

att vara eller bli kiand.

6.2. Slutsats
Vilka ideal ir det d4 som Julia formedlar i sina bilder? Kortfattat bestdr idealbilden av en
ung tjej som ler och tittar in 1 kameran. Hon ir icke-blond, har europeiskt utseende och ir
medveten om fotograferingen, hon poserar. Hon ir en tjej som genom att ldsa Julia kan
forbittra sin stil, hinga med 1 modet och dirmed utveckla sig sjilv. Blir bittre, mer ritt,
mer enligt normen, mer lik kindisarna.

Ideal, och vad det innebir att vara man och kvinna, ir egenskaper som forindras 6ver
tiden (Hirdman, 2001:13). Idealen som presenteras i Julias bilder har férindrats under

dren som tidningen funnits, vilket har konstaterats 1 den hir uppsatsen.
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De ideal som formedlas pdverkas av de bilder som fir vara med i tidningen. Genom
ett aktivt val av bilder dterger medierna inte bara idéer om hur min och kvinnor ska vara —
de dr ocksd med och skapar dem.

De bilder ldsarna far ta del av i tidningen Ju/ia kommer att pdverka och influera de

unga ldsarna i deras formande av sig sjilva, och bilderna blir dirmed ndgot mer 4n bara

bilder — de blir en slags forebilder.

6.3. Forslag till framtida forskning

Det finns ett stort tomrum att fylla bdde 1 studier av bilder i magasin och 1 studier av
gejtidningar f6r unga. Det vore intressant att géra en likadan kvantitativ studie som den
jag har gjort av Julias bildmaterial, fast av till exempel Fridas- eller Veckorevyns
bildmaterial. Detta for att se om resultatet skiljer sig, och om de ideal och bildmotiv som
formedlas ir beroende av vilken mélgrupp en tidning har. Det vore dven givande att géra

en innehdllsanalys av Julias texter for att undersoka lasartilltal och innehdll 1 tidningen.
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